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//about

Forti di un,esperienza.ventennale, ruiamo i nostri
progetti grazie ad un team di professionisti che
amano il proprio lavoro e pensano fuori dall'ordinario.
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/lgraphic design ~ [/GoTieHumANKEHNG)

Lo studio di una nuova identita richiede Il contenuto e la chiave per una strategia
un lavoro di squadra unito a fantasia di successo. Realizzare gli strumenti serve
e creativita. Siamo in grado di ascoltare le 0 POCO Se Poi Non si comunica

esigenze e le idee del cliente e di trasformarle iIn modo adeguato. La nostra conoscenza
In progetti commerciali, completi di immagine ci consente di essere il partner ideale per
digitale, loghi, brochure, packaging, cataloghi ogni attivita di promozione online e offline.
e un'intera gamma di prodotti e disposizioni

grafiche.

//photo&video //web site & e-commerce

Le fotografie e i video possiedono Che sia una vetring, un sito corporate molto
la capacita meravigliosa di raccontare strutturato o un e-commerce, siamo in

un progetto e di far emergere sensazioni. grado di affiancare il cliente dal momento
Al nostro interno e presente una casa di dell’'ideazione fino alla messa online e
produzione dove creiamo contenuti come gestione del sito stesso.

reel, brand series, corporate
e spot twv.
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Abbiamo tessuto una narrazione su misura, con immagini,

video e reel che svelano il carattere unico di una cantina leggendaria.
Tra vigneti vivi, terra che racconta e vini che emozionano.

Un sito raffinato, pensato per trasformare ogni visita in un’esperienza
sensoriale e facilitare lI'incontro con i prodotti e i wine tour.

E sui social, una voce internazionale che celebra la sofisticata
italianita di Tommasi con passione e creativita.

TOMMASI

Viticoltori dal 1902

/ Tommasi

<STRATEGIA>< VISUAL IDENTITY)CSTORYTELLING)CVIDEO SPOTX PHOTOSHOOTING ) SEO
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PANTONE’
20-0113 TPM

Grape wine

PANTONE®
15-3919 TPG

Serenity

Steal

the color
combo
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/ De Buris

Un riposizionamento che reinventa
il tempo, trasformando un Amarone
in simbolo di eleganza moderna.
Strategia di luxury branding che
eleva il valore e scandisce prestigio.
Contenuti esclusivi, immagini e video
che raccontano dettagli di perfezione.
Un sito web fluido per acquisti
immediati e un piano social che svela
radici profonde e fascino senza tempo.

(STRATEGIA)( VISUAL IDENTITY)(STORYTELLING)(VIDEO SPOTX PHOTOSHOOTING >

(WEB MARKETING ><SOCIAL>< GRAPHIC DESIGN >< WEB SITE >










/ Le Fornaci

Un progetto che rende omaggio al
o R | TN _ territorio del Lugana e alla sua Lake Life.
3 W e u 7 )TN AN NP\ RSP DO Video, pagina web dedicata, immagini

N ———— . — "R e NP, i iconiche e storytelling social raccontano

"’m o e Y A questa dolce vita. Un concept che celebra
—— | ' v al atmosfere autentiche e momenti di piacere

in riva al lago. Un viaggio sensoriale

tra gusto, natura e tradizione firmato

Tommasi.

LUGANA
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Un progetto che esalta la storia e i valori di una
storica cantina della Valpolicella con un linguaggio
Visivo intenso. Sito web elegante e funzionale per
un'esperienza digitale che fonde famiglia, territorio
ed eccellenza produttiva.

Strategia integrata che racconta con emozione
I'anima autentica di Nicolis.

Per il Lugana, un video corporate che celebra
freschezza ed eleganza in ogni sorso.
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/ Nicolis

Rosa

di1 Anto

Nicolis ci ha affidato la realizzazione di un’etichetta
celebrativa per Antonella, figura cardine per la
famiglia. Al centro dell’'etichetta emerge un volto
femminile disegnato con poche linee essenziali,
una silhouette appena accennata.

E I'archetipo della donna nella sua forza delicata,
della madre che vive nel ricordo, della femminilita
che attraversa generazioni.

La farfalla dalle ali colorate si posa sul volto come
un pensiero leggero, come un segreto sussurrato.

| suoi toni che virano al rosa creano un contrasto
cromatico sofisticato, mentre il suo posizionamento
strategico - in corrispondenza dell'occhio -
suggerisce una nuova prospettiva, uno sguardo
rinnovato sulla vita e sul vino stesso.
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/ Sartor1 di1 Verona

L 4 La nostra strategia trasforma il tempo
- - __ — . in musica, seguendo armonie e pause

» - ' e che celebrano vita, natura e convivialitd.
Contenuti fotografici, video e reel
emozionali raccontano la profondita

e I'eleganza del brand. Ogni dettaglio
espone 'identita di una realta che incarna
I'eccellenza veronese nel mondo.

Una narrazione perfettamente calibrata,
vibrante e autentica.
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/ LAMARONE MONTRESOR VESTE IL FASCINO DELLA TRADIZIONE / LAMARO
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/ Montresor

{,] A C O M ()
MONTRESON

MARONE della VALPOLICELL!

Un racconto che nasce dal territorio unico

e si esprime in contenuti emozionali

e visual intensi. Strategia che abbraccia social,
sito corporate, e-commerce e wine club

con eleganza e autenticita.

Il progetto 2022-2024 segna il lancio

del Museo del Vino, un'esperienza immersiva
nella Valpolicella e nel suo Amarone.

Un viaggio sensoriale tra storia, terroir

e il prestigio di una cantina storica.
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ACINATICO

AMARONE
DELLA VALPOLICELLA
DOCG | CLASSICO
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RECIOTO
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Ogni immagine celebra la bellezza

reale delle creazioni culinarie, dove le
imperfezioni raccontano artigianalita

e passione. Uno stile visivo che unisce
estetica e gusto in un‘esperienza intensa.
Renato Bosco diventa artista in cucina,
immerso in un processo creativo vibrante

e genuino. Tra farina sulle mani e dettagli
vissuti, nasce una nuova idea di perfezione.
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/ Crunchena
Non chiama

Con Renato Bosco, il maestro del gusto,
abbiamo creato un format unico attorno al
DOPPIOCRUNCH®, un'esperienza crunchy
fuori dall’'ordinariosGrafica vibrante, strategie
digitali e social smart, video e foto che
catturano al primo sguardo.

Campagne di impatto per un brand -
Cruncheria - nato per sorprendere.

Il mix perfetto di creativita e sapore: il crunch
che conquista ogni boccone.

A '

QUESTO E UN NUOVO FORMAT CHE FA “CRUNCH”! / QUESTO E UN NUOVO FORMAT




/ Cruncheria
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/ Cortelazzi

BT

( STRATEGIA ) VISUAL IDENTITY | STORYTELLING | VIDEO SPOT | PHOTOSHOOTING ) PACKAGING )

CWEB MARKETING ><SOCIAL>< GRAPHIC DESIGN >< WEB SITE >

Per Cortelazzi, supermercato di eccellenze italiane
a Praga e Bratislava, abbiamo creato un branding
che racconta qualita, valori e la dolce vita.

Dalla nuova identita grafica al sito, fino al layout
del punto vendita, un’esperienza visiva calda

e distintiva.

Social e contenuti editoriali che trasportano realta
e tradizione italiana nelle case ceche e slovacche.
Foto, reel e video ricette che raccontano il gusto
vero e I'atmosfera unica della cucina italiana.
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( STRATEGIA ) VISUAL IDENTITY | STORYTELLING | VIDEO SPOT J PHOTOSHOOTING )

( WEB MARKETING ><SOCIAL>< GRAPHIC DESIGN )C WEB SITE XPACKAGING)
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/ Pakelo Lubricants

Gli esperti del mondo Pakelo raccontano in
prima persona il loro percorso attraverso video
interviste. Contenuti video emozionali creano
un legame diretto con chi guarda, mostrando la
forza di un'azienda made in Italy riconosciuta
nel mondo.

Una storia di qualita, passione e filosofia che

si trasmette con autenticita e coinvolgimento.
Pakelo non e solo un brand, € un ambasciatore
italiano che conquista con la sua esperienza
storica e I'eccellenza dei suoi prodotti.
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PIT-STOP DA QUI ALLECCELLENZA / PIT-STOF
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/ Crowne Plaza
hotel & resort

Crowne Plaza e il luogo perfetto per vivere Verona,
sia per lavoro che per svago. In un’atmosfera
suggestiva e con spazi adatti a ogni esigenza,
e possibile concludere meeting e gustare
prelibatezze gourmet senza uscire dall’hotel.

La strategia sviluppata punta a coinvolgere un
pubblico ampio, comunicando tutti i comfort

e servizi offerti da questa location esclusiva.
Attraverso contenuti emozionali, eventi e
advertising sui principali canali social, si crea un
desiderio di partecipazione e inclusione.

Chi rinuncerebbe a un evento sulla terrazza
panoramica piu alta di Verona?
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Byblos Art Hotel e un’esperienza immersiva.

Opere d'arte da tutto il mondo dialogano e raccontano storie
infinite. Il nostro team ha creato uno storytelling emozionale
con immagini e video che catturano la storia e la creativita
unica del luogo. Campagne di web marketing, eventi e

un piano editoriale su misura esaltano il fascino luxury di

un ambiente dove la storia si fonde con il design eclettico
contemporaneo. Un invito a scoprire un mondo di charme e
cultura, pensato per un pubblico internazionale.
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Creativart

Siamo partner di IGM ltalig,
produttore e importatore

di Ledwall per ogni tipo di
applicazione, indoor e outdoor.
Dallo streaming ai truck
hospitality, alla progettazione
creativa e strutturale di stand
fieristici, alle soluzioni S.C.A.
(Special Custom Application) per
elevare eventi e valorizzare brand.
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CREATIVART

DIGITAL PASSION

Via Garbini, 1 - 37135 Verona
T 045 953685 - M 393 9092043 - E info@creativart.it

creativart.it

instagram | facebook | linkedin | youtube
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